
仮称）ライオンズランドスタジアム
ネーミングライツ（命名権）に関するご紹介

株式会社横須賀フットサルパーク
※上記社名変更予定：株式会社ライオンズランド

ライオンズランドFC事務局

代表 ⾅杵尊⼠

⺠間スポーツクラブにて所有・運営するサッカーグラウンドが2024年オープンしました

グラウンド確保が難しい神奈川県内の状況を鑑みて、県内⼩中学⽣、
社会⼈を中⼼とした公式戦への会場提供を積極的に⾏って参ります。
年間来場者は１０万⼈を予定するサッカー施設です。
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１

法⼈名 株式会社横須賀フットサルパーク
※2024年4⽉株式会社ライオンズランドに法⼈名を変更予定

運営施設 仮称）ライオンズランドスタジアム ※2024年10⽉OPEN

運営クラブ ライオンズランドFC（⼀般社団法⼈）

法⼈設⽴ 2011年2⽉（クラブ設⽴2005年）

資本⾦ 2千万円

所在地 神奈川県横須賀市武3-32-10

代表 ⾅杵尊⼠

ホームページ http://www.yokosuka-park.com/

主業務 スポーツ施設運営、チーム・スクール運営、グラウンド設置事業

従業員 10名

１−１. 弊社ご紹介

自社所有の運動施設を拠点に、横須賀市内でサッカースクール・チーム活動を展開

現在450名の所属選手（幼児・小学生・中学生・高校生・社会人）
14年の活動を通じて、多くのクラブ卒団生たちが社会へ羽ばたいております

プロ選手の輩出だけでなく、立派な一社会人の輩出、地域貢献を掲げて取り組む弊社となります。

長年の目標であったグラウンド整備を実現し、更に先へ進もうと夢は広がるばかりですが、私たちの役割や

役目を見失うことなく、子供たちの育成、子供たちの充実、あってこその未来を変わらず追求する次第です。



１−２. 弊社ご紹介

サッカースクール（幼児〜12歳） ライオンズランドFCチーム（7〜12歳）

学年10名でチーム育成（週4回活動）

サッカースクール選抜クラス（9〜12歳）

ライオンズランドFCジュニアユース（中学⽣13-15歳）

学年25名でチーム育成（週5回活動）2023年には⼥⼦チームが誕⽣しました

⾼校進学（⾼校⽣16-18歳）

帝京第五⾼校と業務提携、開始4年で全国出場達成

ライオンズTOPフットサル（18歳以上）

2023神奈川県1部優勝、関東リーグ昇格へ



弊社は、「⼦供たちが真剣に夢と向き合える環境を作りたい」と考え、トレーニング施設

「横須賀フットサルパーク」を神奈川県横須賀市に2011年に構えました。

夢と希望溢れるスポーツ施設、付随するクラブ運営を展開しながら、⼦供たちの夢だけで

なく、地域社会にとっての明るい未来に貢献できるよう、現在も挑戦を続けています。

そして、新たな夢への挑戦として始動してから９年、⼟地もお⾦もないところからの

スタートでしたが、ようやく１つの⼤きなゴールであり通過点、叶えたい夢と描いていた

フルピッチサイズのサッカーグラウンドが完成を迎えます。（2024年10⽉オープン）

神奈川や東京には、 Jリーグクラブ以外、⺠間企業が⼈⼯芝ナイターを完備する形で国際規

格のサッカーグラウンドを保有するケースは⾮常に稀（唯⼀）となりますので、

更に⼤きくなるであろう私たちの役割、また、周囲の⽅々から期待される役割を⼗分に

理解しながら、⼦供のため、携わる⽅たちのため、地域社会のために全⼒で取り組み、

その数々の取り組みを私たちが全⼒で楽しみたいと考えております。

私たちは意欲ある継続的な取り組みを約束し、様々な意欲を形に変えることで、預かる⼦供

たちだけでなく、地域の皆様から信頼を集める組織として成⻑を続けたいと考えております。

■サッカー・フットサル指導と若年層の⼈格形成（教育）
スポーツを通じて多⾓的な学びを設け、可能性を引き出す・拡げるサポートを⾏う。

■指導者の育成と働く環境の提供（雇⽤）
指導者が安⼼して働ける環境を提供する。
また、雇⽤環境を整えることで、⼦供たちや施設、地域に還元される組織づくりを⾏う。

■世代を超えた地域コミュニティの創出（街づくり）
スポーツを通じた社会交流の場を提供する。
結果、健康づくりや地域の活性化、安全化、街づくりに貢献する役割を担う。

３

世界で活躍するトップアスリート、世界で活躍する⼈材を輩出しよう

１−３. 弊社ご紹介



２. サッカースタジアムのご紹介

４

名称 仮称）ライオンズランドスタジアム

所在地 神奈川県横須賀市武３丁⽬３２番１０号

管理者 株式会社ライオンズランド（2011年設⽴）

協⼒ ⽇東ヂーゼル⼯業株式会社（東京都港区）

敷地総⾯積 １４,６７２.１２平⽅メートル

施設構成 ⼈⼯芝サッカー場１⾯、アップスペース、夜間ナイター照明、
クラブハウス１棟、駐⾞場７５台、観戦席、トイレ

サッカー場 FIFA国際規格１０５m×６８m 他アップスペース、外周

活⽤開始 ２０２４年１０⽉

■３億円の融資をお受けして２０２４年にサッカースタジアムを整備しました

■アクセス（⽴地環境）
【⾞を利⽤したアクセス】

・JR⾐笠駅から約10分
・京浜急⾏三浦海岸駅から約5分
・横浜横須賀道路「⾐笠IC」から約5分
・横須賀市中⼼街へは約15分
・横浜駅へは約35分（横浜横須賀道路）
・⽻⽥空港まで約45分（⾸都⾼速）
・千葉⽊更津まで65分（アクアライン）
・静岡御殿場まで80分（東名⾼速）

【公共交通機関を利⽤したアクセス】

・JR⾐笠駅よりバス利⽤15分
・京浜急⾏三浦海岸駅よりバス利⽤8分
・京浜急⾏横須賀中央駅よりバス利⽤25分

横浜横須賀道路からの好アクセス
また、他⾼速道路への乗り換えにより広範囲の誘致が可能！

横須賀市内、神奈川県内の施設利⽤者が主となりますが、
年間で延べ９６,６７２⼈の利⽤動員数（利⽤者・保護者等の観客）を想定しております。



３. 施設の利⽤者数と推移

５

下記イベントを通じて、年間９６,６７２⼈の利⽤者を想定しております。
１.⾃クラブの活動拠点（幼児⼩学⽣のサッカースクール〜社会⼈）
２.公式戦への会場提供（主に神奈川県内の全チームを対象とする公式戦を週末実施）
３.県内外チームを招いてのカップ戦イベントや練習試合
４.50歳以上、60歳以上といったシルバー年代のサッカー活動等
５.その他（講習会の会場やセレクション会場、レクリエーション利⽤等）

■主要なイベント⼀覧（年間利⽤者数 A＋B＋C＋D＋E ＝ 96,672⼈）

イベント名 ⼦供（付随する保護者） 合計⼈数
（週）

合計⼈数
（年）

区
分

弊社サッカースクール平⽇（幼児・⼩学⽣） 310⼈（保護者155⼈） 465⼈ 22,320⼈ A

⾃チーム活動平⽇（中学⽣） 273⼈（保護者136⼈） 409⼈ 19,632⼈ B

公式戦・⼟⽇祝（県内⼩中学⽣・保護者） 610⼈（保護者305⼈） 915⼈ 43,920⼈ C

社会⼈利⽤（個⼈・チーム）平⽇⼟⽇祝 125⼈（関係者25⼈） 150⼈ 7,200⼈ D

個⼈参加イベント（⼩中学⽣・⾼校・⼤学・社会⼈） 50⼈（関係者25⼈） 75⼈ 3,600⼈ E

■年度別利⽤者数
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2024年度 2025年度 2026年度 2027年度

年度別利⽤者の推移

毎週末、神奈川県内全⼟より「サッカーに携わる」⼩中学⽣（保護者）が会場に集まりますので、
広告効果には期待いただける環境となりますし、⺠間企業としての⾃由度は⼤きく活⽤できます。

（万⼈）

■プレーヤー（幼児〜社会⼈） ■保護者（関係者含む）



４. 施設の活⽤スケジュール

６

■主要なイベントスケジュール参考

※前⾴の利⽤者数に基づいた週間スケジュールとなります

平⽇

⼟⽇



ブロンド
企業プレート設置（50社）
スポンサー企業をプレート設置
にてご紹介いたします

スポンサー種類 主な内容 件数 ⾦額（1年間/⽉間）
プラチナ 命名権所有 １社 税別9,600,000円（⽉80万円）
ブラック ⼤型壁⾯広告 ４社 税別2,400,000円（⽉20万円）
レッド クラブハウス壁⾯広告 １社 税別1,800,000円（⽉15万円）
ゴールドSS 背中広告（上段） １社 税別1,200,000円（⽉10万円）
ゴールドS 背中広告（裾） １社 税別960,000円（⽉8万円）
ゴールドA 腕・鎖⾻2・パンツ 全４社 税別600,000円（⽉5万円）
シルバー 施設２m看板掲出 全３０社 税別240,000円（⽉2万円）
ブロンド 企業プレート設置 全５０社 税別120,000円（⽉1万円）

５. 協賛スポンサー（広告掲載企業）の種類⼀覧

■広告掲⽰の配置等

‥P 8
‥P19
‥P21
‥P23
‥P23
‥P23
‥P25
‥P27

プラチナ
命名権所有スポンサー（1社）
30m×4m 巨⼤壁⾯広告

ブラック
⼤型広告スポンサー（4社）
18m×2m ⼤型壁⾯広告

ゴールドSS
背中上段（1社）

ゴールドS
背中裾（1社）

ゴールドA
腕・鎖⾻2・パンツ（4社）
※鎖⾻スポンサー応相談

シルバー
看板広告設置（30社）
幅2m×⾼さ1m 広告
グラウンド側/駐⾞場側の両側に
設置いただけます

（広告位置）

※各種類の詳細は各ページに記載

７

レッド
クラブハウス壁⾯広告（1社）
8m×2.5m ⼤型壁⾯広告



正式名称：プラチナスポンサー

スポンサー種類 主な内容 件数 ⾦額（1年間/⽉間）
プラチナ 命名権所有 １社 税別9,600,000円（⽉80万円）
ブラック ⼤型壁⾯広告 ４社 税別2,400,000円（⽉20万円）
レッド クラブハウス壁⾯広告 １社 税別1,800,000円（⽉15万円）
ゴールドSS 背中広告（上段） １社 税別1,200,000円（⽉10万円）
ゴールドS 背中広告（裾） １社 税別960,000円（⽉8万円）
ゴールドA 腕・鎖⾻2・パンツ 全４社 税別600,000円（⽉5万円）
シルバー 施設２m看板掲出 全３０社 税別240,000円（⽉2万円）
ブロンド 企業プレート設置 全５０社 税別120,000円（⽉1万円）

■プラチナスポンサー：ネーミングライツ所有スポンサー

年間 ９６０万円
※消費税及び地⽅消費税は別途となります。
※愛称掲出に伴う制作費等の費⽤は、命名権料とは別途負担となります。

協賛⾦額（広告費として）

３年間〜
※契約終了以降の継続に関しましては優先交渉権がございます。
※契約期間終了の３か⽉前より継続有無の確認をさせていただきます。

契約期間

未定
※契約締結後、速やかに使⽤開始を迎えたいと考えております。

愛称使⽤開始の時期

愛称）●●●〇〇○スタジアム
呼称）〇〇○スタジアム
※スポーツ施設にふさわしい愛称・呼称であることが条件となります。
※〇〇○は企業名、もしくは商品名として、双⽅合意のもとで決定します。

愛称・呼称の条件

■プラチナ （正式名称：プラチナスポンサー）

８



プラチナスポンサー権利

９

（１）施設名称に新たな愛称・呼称を付与する権利

ライオンズランドスタジアムの「愛称・呼称」として、
事業者名または商品（ブランド）名を冠することができます

■募集する名称は施設の「愛称・呼称」であることから、施設の正式名称として登記する
ものではございません。

■新たな愛称の「ロゴマーク等の制作費」は、命名権料とは別途負担となります。

■下記の３カ所（ABC）に愛称看板を掲出することができます。

（２）スタジアム周囲、スタジアム内への「愛称看板」の掲出

A.道路⼊⼝看板 B.クラブハウス周囲看板

■新規看板の位置・⼤きさについては協議（双⽅合意のもとで決定）が必要となります。
また、屋外広告物条例、景観法等に基づく横須賀市との協議が必要です。

■愛称掲出に伴う「看板制作費・設置費等の費⽤」は、命名権料とは別途負担となります。

C.駐⾞場看板

既存を利⽤（表・裏の計２カ所）
新規作成・⾃由設計（１カ所）

新規作成（１カ所）



１０

（３）施設内部への広告看板掲出の権利

①グラウンド正⾯の⼤型壁⾯

■下記の３カ所に広告看板を掲出することができます。
（広告看板に関しましては、基本的には事業者の商品に限りますが、双⽅の合意により決定します）

命名権を所有するスポンサー企業は、グラウンド正⾯に位置する⼤型な壁⾯を
活⽤して広告を掲出することができます（○×３箇所）

グラウンド脇の主要道路から、また、グラウンドの⼊⼝から、
最も⽬⽴つ⼤型の広告看板（幅３０m×⾼さ４m）をご活⽤ください。

②③クラブハウスへのロゴマーク掲出（２カ所・夜間スポットライト有）

クラブハウスに「広告商品のロゴ」を掲出するスペースをご⽤意いたします。
主要道路から、また、グラウンド内部からロゴがライトアップされます。

掲出内容については、景観法に基づく横須賀市との協議が必要となります。
また、掲出に伴う制作費等の費⽤は、命名権料とは別途負担となります。

幅３０m×⾼さ４m

② ③



（４）弊社施設のホームページでの愛称表⽰

１１

ネット検索に伴う施設名の表⽰、また、弊社施設のホームページにて
新たな愛称が使⽤されます（ネーミングライツ○○○スタジアムに切替）

■チラシ・パンフレット等の紙媒体については、新たに発⾏するものから愛称表⽰を
実施します。（主に施設会場名が記載される点で露出が広がります）

●●●スタジアム

●●●スタジアム



（５）愛称・呼称の発表

１２

サッカースタジアムの完成を控え、地域情報誌に取り上げていただきました。

ネーミングライツ（命名権）スポンサーの決定後、新たに記事として地域情報誌に取り上げて
いただきたいと考えております。

■事前ご確認事項

１）命名権所有スポンサーのその他の特典については、要望を受け可否を決定します。
２）プラチナスポンサー権利は、施設の運営等に関与や指⽰を有する権利ではございません
ことを予めご了承ください。

３）スポンサー費⽤のお⽀払いに関しましては、年度開始前の⼀括払いとさせていただきますが、
全ての詳細は契約書にてご確認をお願いいたします。



ネーミングライツ（命名権）とは

効果的な広告・PR／企業ブランディング⼿法として
公共施設のネーミングライツ（命名権）が注⽬されています

多くの⼈が来場し、情報発信⼒の⾼いイベントが開催されるスポーツ施設等の名称は、
それ⾃体が⼤きな媒体価値を有しています。
「ネーミングライツ」（命名権）とは、こうした施設名称が持つ媒体価値や地域での
シンボル的な価値に着⽬し、その名称にスポンサー事業者の事業者名やブランド名を
付与する権利を扱うスポンサーシステムです。

ネーミングライツ（命名権）を活⽤することで、スポンサー、施設所有者、付随する
第三者間で、下図のように、各々にメリットのある良好な関係を構築することが可能
となります。

スポンサー
企業
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施設所有者

第三者
（利用者その他）

協賛⾦

施設命名権
付帯メリット

■ネーミングライツ（命名権）導⼊の枠組み

施設の改修や利⽤者サービス向上等のメリット

認知度向上
イメージアップ
販売促進
地域貢献
CSR

⾃主財源の確保
維持管理費
改修費
運⽤費
イメージアップ



ネーミングライツ（命名権）に期待できる効果

スポンサーにとってのネーミングライツ（命名権）の期待効果は
広告・PRから地域貢献の具現化まで、幅広い領域に及びます

ネーミングライツ（命名権）のスポンサーは、情報発信⼒を有する施設の名称に事業
者名やブランド名を付与することで、その施設が持つ媒体価値を最⼤限に活⽤したコ
ミュニケーション戦略を展開することができます。

また、付帯するスポンサー特典の条件によっては、来場者に対するセールスプロモー
ション活動の展開など、直接、間接的に様々なメリットを享受することも可能となり
ます。

■スポンサーにとってのネーミングライツ（命名権）の価値

社名（商品名）露出価値

マス媒体をはじめ、イベント
の関連媒体等といった様々な
媒体で事業者名（商品名）が
露出する機会を得ることがで
きます。
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事業者名等の
露出価値

メッセージ訴求価値

ブランディング価値 施設保有と
同等以上の価値

冠イベントと
同等以上の価値

広告掲載と
同等以上の価値

メッセージ訴求価値

冠スポンサーイベントと同様
に、スポーツイベントやエン
ターテイメント空間の感動を
媒介として企業メッセージを
発信することが可能です。

ブランディング価値

時間の限定されるスポーツイ
ベント協賛とは異なり、恒常
的にメッセージを発信すると
共に、地域に貢献する姿勢を
⽰すツールとして機能します。

露出時間



１５

サッカースタジアムの先⾏事例

企業イメージの⾰新、地域シンボル、企業認知度アップなど
ネーミングライツ（命名権）を活⽤した様々な取り組みが展開されています

味の素スタジアムが国内で初めて、公共施設へネーミングライツ（命名権）を導⼊し
た２００３年以降、全国的に普及が進み、現在では、Jリーグに所属する５５クラブの
うち、４１クラブがネーミングライツ（命名権）を導⼊したスタジアムを主たるホー
ムスタジアムとしています。

■味の素スタジアム
スポンサー事業者 ：味の素株式会社
ホームクラブ ：FC東京、東京ヴェルディ1969
⾦額・契約期間 ：２.１億円×５年間（2024年3⽉〜）

⾷料品メーカーの味の素が、若年層向けの新しい企業イメージの訴求を主⽬
的にスポンサードし、「味スタ」の愛称で親しまれるなど、当初の戦略に
沿った効果が得られています。

■フクダ電⼦アリーナ
スポンサー事業者 ：フクダ電⼦株式会社
ホームクラブ ：ジェフユナイテッド市原千葉
⾦額・契約期間 ：3,000万円×５年間（2016年4⽉〜）

医療機器メーカーのフクダ電⼦が、企業の認知度の向上と地域社会への貢献
を狙いとしてスポンサーとなり、⾃社商品（AED）のPRの場としても活⽤し
ています。

■ポカリスウェットスタジアム
スポンサー事業者 ：⼤塚製薬株式会社
ホームクラブ ：徳島ヴォルティス
⾦額・契約期間 ：2,500万円×５年間（2017年5⽉〜）

医療品・⾷料品メーカーの⼤塚製薬が徳島県鳴⾨総合運動公園の命名権を取
得し、公園名を「鳴⾨・⼤塚スポーツパーク」とするほか、ポカリスウェッ
トスタジアムを含む、同公園の４つの施設に⾃社の商品名を冠しています。

■ニンジニアスタジアム
スポンサー事業者 ：ニンジニアネットワーク株式会社
ホームクラブ ：愛媛FC
⾦額・契約期間 ：2,128万円×５年間（2019年3⽉〜）

⽂具・事務⽤品の通信販売を⾏うニンジニアネットワークが「多くの県⺠に
スポーツや⽂化に関⼼を持ってもらいたい」という想いから地域貢献の⼀環
としてネーミングライツを取得しています。
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ネーミングライツの価値

ライオンズランドスタジアムにおける
ネーミングライツ（命名権）の価値を考察

①ネーミングライツを取得される企業の認知度向上、イメージアップ、販売促進、地域貢献、
CSR等の観点において様々なメリットを無理なく引き出し、有効活⽤へと繋げることが広く可能です。

広告効果に留まらず、地域や社会への貢献を⽰すツールとして機能することは「⼀般的な広告」と
差別化を図る上でも⼤きな効果が期待できます。
また、全国でも限りある「サッカースタジアムの命名権」を希少と考えてみたり、グローバル企業が
命名権の取得に参画する現状を鑑みると、「サッカースタジアムの命名権を取得すること」は⼀つの
企業価値の獲得とも企業によっては位置付けられ、多⾓的な効果を⽣み出せるものと考えております。

②広告効果（インターネット等）
フットサル場の運営に関する現状ですと、弊社ホームページへの訪問者数（年間2,400⼈）、紙⾯の配布量
（年間12,000枚）は⾮常に⼩規模で、広告効果の薄さは否めませんが、フットサル場は関東でも飽和状態と
なりますので、特段に⼤きな価値は望めず、広告効果に期待せず運営してきた現状とも捉えております。

今後は、「神奈川県内の⺠間サッカーグラウンド」にこそ稀で珍しく、⼤きな注⽬と価値、伴う⼈の動きが
⽣じると確信しておりますので、積極的にメディアへのアピールに転じたいと考えておりますし、
年間12,000枚の紙⾯配布も増量しながら、ホームページへのアクセスも伸ばしたいと考えます。

■参考
過去運営していたフットサル施設（横須賀フットサルパーク）
年間利⽤者43,000⼈ ※利⽤者の⼤半は内部会員
紙⾯配布12,000枚、ホームページアクセス2,400⼈

サッカーグラウンド完成
利⽤者96,000⼈（年間）※利⽤者の半数は内部会員以外となります
紙⾯配布36,000枚予定 ホームページアクセス（__⼈）

③広告効果（現地での発信⼒）
グラウンドに併設される巨⼤な壁⾯（幅30m×⾼さ4m擁壁）を活⽤した広告の設置は、⼤きなインパクトを
残す広告であると同時に、「グラウンドの雰囲気を作り出す為の⽬⽟」と考えておりますが、年間来場者９万
⼈へ向けた商品のアピールだけでなく、「広告スケールの⼤きさ×スポーツの楽しさや真剣さ」によって⼈々
に⾼揚感や感動の機会を創出する特別な場、での広告効果は、クリーンなブランディングに通ずるだけでなく、
芸術の⾯でも巨⼤広告は⾃信作になると考え、楽しみにしております。（⾳響も設置ございます）

また、付随するグラウンド周囲への広告類の設置では、いくつかのご提案の他は応相談と考えてございますが、
「グラウンド全体を命名権取得企業の雰囲気に染めることが可能」となる点が弊社グラウンドの魅⼒でもある
と考えておりますので、こちらも広告効果だけでなく、弊社も楽しみにしている点となります。

※主要道路となる県道もグラウンドの脇を⾛りますので、年間来場者以上の⽬に留まる機会が創出できます。
※参考：近隣の広告看板は特になし（⽬⽴ちます）

value



④サッカーを通じて多くの若者に触れる機会
幼稚園⽣から⼤⼈まで、幅広い世代がサッカーグラウンドに集まる環境となりますが、弊社が最もチカラを
⼊れて取り組んでいる点は、サッカーを通じて⼦どもたちを「強く、逞しく、⼼豊かに育てよう」といった
育成サポート⾯となりますことから、「若者が多く集う場」としてグラウンドは広く活⽤されます。
現状でも、年を重ねるごとに関わりある若者が⼤⼈社会へと仲間⼊りをしておりますが、「今後の⽇本社会
や未来を作る若者の永続的な輩出」こそが広告効果に⼤きく結びつくものとして考えております。

⑤ トップアスリート輩出の場
将来的には、トップアスリートの誕⽣と、スポンサー企業が笑顔で繋がる機会を創出したいと考えます。
現在は、フットサル⽇本代表を２名、弊社サッカークラブより輩出いたしました。
プロの卵となる若者の輩出は今現在も続いておりますが、今後はサッカー界にもトップアスリートの誕⽣を
⾒込んでおりますし、夢は⼤きく、世界で活躍するアスリートの輩出を今から楽しみにもしています。
「お世話になった企業、⾝近にあった企業は○○だから」と、若者が⼤⼈となり、トップアスリートとなり、
笑顔で繋がる機会の創出をイメージしております。

⑥ 業務提携先の帝京第五⾼校（⾼校サッカー）による影響
⾼校サッカーは、毎年正⽉に実施される全国⼤会の決勝戦に55,000⼈の来場者を記録するほどの⼤きな注⽬
と⼈気を集めます。
プロサッカーリーグの１⽇の平均来場者数14,000⼈（J1）、5,000⼈（J2）、2,700⼈（J3）を確認するだけ
でも、⽇本は⾼校サッカーの注⽬度が⾮常に⾼いのですが、弊社が若者の育成として業務提携する帝京第五
⾼校は、愛媛県代表として全国⼤会に出場する⾼校の仲間⼊りを果たし、上記⼤会でも優勝を果たしたいと
夢に向かって進んでおります。
弊社クラブや弊社スクール出⾝として成⻑を続けた若者が努⼒を重ね、⼤舞台への挑戦をしておりますが、
その注⽬度は⼤きく、また、「あのような先輩の背中を追いたい」と後続にも影響を与えています。
育成の成功を⽰す１つの形としても考えておりますが、このクラブから、このグラウンドからといった注⽬
は、次世代の⼦どもたち、次世代の⼦どもを持つ保護者にも波及し、広がりある効果を期待できるものと考
えております。

⾃分ストーリー
弊社代表・⾅杵尊⼠（1980年1⽉⽣）

■1986-2002年
６歳から⼤学卒業までサッカーに没頭しました（横浜マリノスJY新⼦安/⽇⼤藤沢⾼校/産業能率⼤学）
■2002-2005年
⼤学卒業後は現湘南ベルマーレフットサルクラブに所属してフットサル競技に没頭（３年間）
■2005-2011年
貧乏過ぎる⾃⾝の⽣活に限界を感じ、就職を決意（2005年〜消防⼠として６年間勤務）
消防⼠として仕事をする傍らでライオンズSCを設⽴し、フットサル競技を続⾏、サッカースクールを開始
■2011年
サッカー業界で勝負したいと考え、消防⼠を辞め4,500万円を投じてフットサル場をオープン（法⼈設⽴）
■2014年
フルピッチ・サッカーグラウンドの整備に向けた取り組みを開始（⼟地探し・⾦銭準備）
■2024年
３億円を投じて念願のサッカーグラウンドを整備。
１６歳から今まで、中学の１つ先輩であった中村俊輔さんに追いつきたい、認められたいと思い続け、
必死になれたからこその現在と感じている。
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グラウンドの活⽤・地域活性化プロジェクト

■サッカーグランドの活⽤（平⽇/⼟⽇）
☛地域の⼦供たちを対象にサッカー指導（サッカースクール・チーム運営）
☛公式戦・練習試合を通じて県内外のプレーヤーが活⽤
年間96,000⼈の来場者⾒込（プレーヤー・保護者関係者）

■⼤⼈サッカー教室やヨガ教室の実施（個⼈・団体単位での受付）
☛平⽇午前、夜間で社会⼈枠を実施
☛⼟⽇⼣⽅で少年少⼥や社会⼈枠を実施

■指導者のための交流講習会を実施
☛地域のサッカー指導者が⾝近に学べる、交流できる環境を整備（平⽇昼間）
※実際に不⾜している点と感じている

■プロ選⼿・元プロ選⼿・監督等によるイベントの企画
■海外クラブの練習会（TRキャンプ）を誘致

■アパレルブランド等の出店によるイベント実施

■⼤学⽣サークルの合宿誘致（サッカー・ラクロス）

■⼤学ゼミの合宿誘致（レクリエーションにてグランド活⽤）

■新⼊社員の研修合宿（コミュニケーション合宿）を誘致
■サッカー指導員ライセンス取得講習会の実施

多岐に渡るグラウンドの活⽤を通じて、新しい未来を築いて参りたいと考えております



正式名称：プラチナスポンサー

スポンサー種類 主な内容 件数 ⾦額（1年間/⽉間）

プラチナ 命名権所有 １社 税別9,600,000円（⽉80万円）

ブラック 駐⾞場側・⼤型壁⾯広告 ４社 税別2,400,000円（⽉20万円）

レッド クラブハウス壁⾯広告 １社 税別1,800,000円（⽉15万円）

ゴールドSS 背中広告（上段） １社 税別1,200,000円（⽉10万円）

ゴールドS 背中広告（裾） １社 税別960,000円（⽉8万円）

ゴールドA 腕・鎖⾻2・パンツ 全４社 税別600,000円（⽉5万円）

シルバー 施設２m看板掲出 全３０社 税別240,000円（⽉2万円）

ブロンド 企業プレート設置 全５０社 税別120,000円（⽉1万円）

■ブラックスポンサー：駐⾞場側・⼤型壁⾯への広告掲載権

年間 ２４０万円
※消費税及び地⽅消費税は別途となります。
※壁⾯広告の掲出に伴う制作費等の費⽤は、命名権料とは別途負担となります。

協賛⾦額（広告費）

３年間〜
※契約終了以降の継続に関しましては優先交渉権がございます。
※契約期間終了の３か⽉前より継続意思の確認をさせていただきます。

契約期間

未定
※契約締結後、速やかに使⽤開始を迎えたいと考えております。

広告使⽤開始の時期

１）広告効果に関しましては本資料をご参照ください
２）ブラックスポンサー権利は、施設の運営等に関与や指⽰を有する権利ではござい
ませんことを予めご了承ください。

３）スポンサー費⽤のお⽀払いに関しましては、年度開始前の⼀括払いとさせていた
だきますが、その他を含む詳細は契約書にてご確認をお願いいたします。

その他

■ブラック （正式名称：ブラックスポンサー）
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企業プレート設置
スポンサー企業をプレート設置
にてご紹介いたします

看板広告設置
幅2m×⾼さ1m 広告
グラウンド側・駐⾞場側の両側

（広告位置）

２０

ブラックスポンサー権利

（１）施設⼤型壁⾯の広告利⽤

駐⾞場側の⼤型壁⾯（幅18m×⾼さ2m）を活⽤して、
事業者名または事業に付随する広告を掲載いただくことができます

18m×2m

※⾼さは2.6mございます（上部２mを統⼀して活⽤とさせていただきます）

良い景観です！ぜひ現地確認をお願いします

（２）シルバースポンサー同様の看板広告を掲出（グラウンド・駐⾞場両側に設置）
（３）企業プレートを設置（ブラックスポンサー欄に企業プレートを設置します）

（４）弊社ホームページにてバナー広告掲載をさせていただきます（ブラックスポンサー欄）



正式名称：プラチナスポンサー

スポンサー種類 主な内容 件数 ⾦額（1年間/⽉間）
プラチナ 命名権所有 １社 税別9,600,000円（⽉80万円）
ブラック ⼤型壁⾯広告 ４社 税別2,400,000円（⽉20万円）
レッド クラブハウス壁⾯広告 １社 税別1,800,000円（⽉15万円）
ゴールドSS 背中広告（上段） １社 税別1,200,000円（⽉10万円）
ゴールドS 背中広告（裾） １社 税別960,000円（⽉8万円）
ゴールドA 腕・鎖⾻2・パンツ 全４社 税別600,000円（⽉5万円）
シルバー 施設２m看板掲出 全３０社 税別240,000円（⽉2万円）
ブロンド 企業プレート設置 全５０社 税別120,000円（⽉1万円）

■レッドスポンサー：クラブハウス⼤型壁⾯への広告掲載権

年間 １８０万円
※消費税及び地⽅消費税は別途となります。
※壁⾯広告の掲出に伴う制作費等の費⽤は、命名権料とは別途負担となります。

協賛⾦額（広告費）

３年間〜
※契約終了以降の継続に関しましては優先交渉権がございます。
※契約期間終了の３か⽉前より継続意思の確認をさせていただきます。

契約期間

未定
※契約締結後、速やかに使⽤開始を迎えたいと考えております。

広告使⽤開始の時期

１）広告効果に関しましては本資料をご参照ください
２）レッドスポンサー権利は、施設の運営等に関与や指⽰を有する権利ではござい
ませんことを予めご了承ください。

３）スポンサー費⽤のお⽀払いに関しましては、年度開始前の⼀括払いとさせていた
だきますが、その他を含む詳細は契約書にてご確認をお願いいたします。

その他

■レッド （正式名称：レッドスポンサー）

２１



企業プレート設置
スポンサー企業をプレート設置
にてご紹介いたします

看板広告設置
幅2m×⾼さ1m 広告
グラウンド側・駐⾞場側に設置

（広告位置）

２２

レッドスポンサー権利

（１）クラブハウス壁⾯の広告利⽤

クラブハウスの⼤型壁⾯（幅8m×⾼さ2.5m）を活⽤して、
事業に付随する広告を掲載いただくことができます

主要道路沿いに位置、夜はライトアップされます

（２）シルバースポンサー同様の看板広告を掲出（グラウンド・駐⾞場両側に設置）

（３）企業プレートを設置（ブラックスポンサー欄に企業プレートを設置します）

（４）弊社ホームページにてバナー広告掲載をさせていただきます（ブラックスポンサー欄）



正式名称：プラチナスポンサー

スポンサー種類 内容 件数 ⾦額（1年間/⽉間）
プラチナ 命名権所有 １社 税別9,600,000円（⽉80万円）
ブラック ⼤型壁⾯広告 ４社 税別2,400,000円（⽉20万円）
レッド クラブハウス壁⾯広告 １社 税別1,800,000円（⽉15万円）
ゴールドSS 背中広告（上段） １社 税別1,200,000円（⽉10万円）
ゴールドS 背中広告（裾） １社 税別960,000円（⽉8万円）
ゴールドA 腕・鎖⾻・パンツ 全４社 税別600,000円（⽉5万円）
シルバー 施設２m看板掲出 全３０社 税別240,000円（⽉2万円）
ブロンド 企業プレート設置 全５０社 税別120,000円（⽉1万円）

■ゴールドスポンサー概要

年間 ６０万円〜１２０万円（全６社）
※消費税及び地⽅消費税は別途となります。
※ウエアー制作費⽤として、初回のみ別途70万円税別のご負担が必要となります。

協賛⾦額（広告費）

３年間〜
※契約終了以降の継続に関しましては優先交渉権がございます。
※契約期間終了の３か⽉前より継続意思の確認をさせていただきます。

契約期間

未定
※契約締結後、速やかに使⽤開始を迎えたいと考えております。

広告使⽤開始の時期

その他

■ゴールド （正式名称：ゴールドスポンサー）

１）広告効果に関しましては本資料をご参照ください。
２）ゴールドスポンサー権利は、施設の運営等に関与や指⽰を有する権利ではござい
ませんことを予めご了承ください。

３）スポンサー費⽤のお⽀払いに関しましては、年度開始前の⼀括払いとさせていた
だきますが、その他を含む詳細は契約書にてご確認をお願いいたします。

２３



企業プレート設置
スポンサー企業をプレート設置
にてご紹介いたします

ゴールドSS
背中上段（１社）
年間120万円税別

ゴールドS
背中裾（１社）
年間96万円税別

ゴールドA
腕・鎖⾻・パンツ（４社）
※鎖⾻スポンサー応相談
年間60万円税別

看板広告設置
幅2m×⾼さ1m 広告
グラウンド・駐⾞場両側に設置 （広告位置）

２４

ゴールドスポンサー権利

（１）ウエアー広告の利⽤

ライオンズランドFCのチームウエアー（各種）を活⽤して、
事業者名または事業に付随する広告を掲載いただくことができます

広告媒体として常時400着が流通稼働します
・主に神奈川県リーグ（県内・市内）
・練習試合や交流戦（関東圏内）
・弊社グラウンド（年350⽇）

（２）シルバースポンサー同様の看板広告を掲出（グラウンド・駐⾞場両側に設置）
（３）企業プレートを設置（ゴールドスポンサー欄に企業プレートを設置します）
（４）弊社ホームページにてバナー広告掲載をさせていただきます（ゴールドスポンサー欄）



正式名称：プラチナスポンサー

スポンサー種類 主な内容 件数 ⾦額（1年間/⽉間）
プラチナ 命名権所有 １社 税別9,600,000円（⽉80万円）
ブラック ⼤型壁⾯広告 ４社 税別2,400,000円（⽉20万円）
レッド クラブハウス壁⾯広告 １社 税別1,800,000円（⽉15万円）
ゴールドSS 背中広告（上段） １社 税別1,200,000円（⽉10万円）
ゴールドS 背中広告（裾） １社 税別960,000円（⽉8万円）
ゴールドA 腕・鎖⾻2・パンツ 全４社 税別600,000円（⽉5万円）
シルバー 施設２m看板掲出 全３０社 税別240,000円（⽉2万円）
ブロンド 企業プレート設置 全５０社 税別120,000円（⽉1万円）

■シルバースポンサー概要

年間 ２４万円
※消費税及び地⽅消費税は別途となります。
※設置看板の制作費⽤は、上記⾦額に含まれます。（企業プレート製作費込み）

協賛⾦額（広告費）

１年間〜
※契約終了以降の継続に関しましては優先交渉権がございます。
※契約期間終了の３か⽉前より継続意思の確認をさせていただきます。

契約期間

未定
※契約締結後、速やかに使⽤開始を迎えたいと考えております。

広告使⽤開始の時期

その他

■シルバー （正式名称：シルバースポンサー）

１）広告効果に関しましては本資料をご参照ください。
２）シルバースポンサー権利は、施設の運営等に関与や指⽰を有する権利ではござい
ませんことを予めご了承ください。

３）スポンサー費⽤のお⽀払いに関しましては、年度開始前の⼀括払いとさせていた
だきますが、詳細は契約書にてご確認をお願いいたします。

２５



企業プレート設置
スポンサー企業をプレート設置
にてご紹介いたします

看板広告設置
幅2m×⾼さ1m 広告
グラウンド・駐⾞場両側に設置

（広告位置）

２６

シルバースポンサー権利

（１）施設内広告の利⽤

広告媒体として効果
年間10万⼈の来場（資料参照）、弊社グラウンド稼働⽇数（年360⽇）

（２）企業プレートを設置（シルバースポンサー欄に企業プレートを設置します）
（３）弊社ホームページにてバナー広告掲載をさせていただきます（シルバースポンサー欄）

施設内広告（グラウンド脇2m×1m）への掲載が可能となります
駐⾞場側・グラウンド側の両側２箇所に設置いたします。

画像はグラウンド側広告の景観です

良い景観、グラウンドを囲む美しい広告となりますので現地確認をお願いします



正式名称：プラチナスポンサー

スポンサー種類 内容 件数 ⾦額（1年間/⽉間）
プラチナ 命名権所有 １社 税別9,600,000円（⽉80万円）
ブラック ⼤型壁⾯広告 ４社 税別2,400,000円（⽉20万円）
レッド クラブハウス壁⾯広告 １社 税別1,800,000円（⽉15万円）
ゴールドSS 背中広告（上段） １社 税別1,200,000円（⽉10万円）
ゴールドS 背中広告（裾） １社 税別960,000円（⽉8万円）
ゴールドA 腕・鎖⾻2・パンツ 全４社 税別600,000円（⽉5万円）
シルバー 施設２m看板掲出 全３０社 税別240,000円（⽉2万円）
ブロンド 企業/個⼈プレート設置 全５０社 税別120,000円（⽉1万円）

■ブロンドスポンサー概要

年間 １２万円
※消費税及び地⽅消費税は別途となります。
※企業名（個⼈名）プレート制作の費⽤は、上記⾦額に含まれます。

協賛⾦額（広告費）

１年間〜
※契約終了以降の継続に関しましては優先交渉権がございます。
※契約期間終了の３か⽉前より継続意思の確認をさせていただきます。

契約期間

未定
※契約締結後、速やかに使⽤開始を迎えたいと考えております。

プレート設置使⽤開始の時期

その他

■ブロンド （正式名称：ブロンドスポンサー）

１）広告効果に関しましては本資料をご参照ください。
２）ブロンドスポンサー権利は、施設の運営等に関与や指⽰を有する権利ではござい
ませんことを予めご了承ください。

３）スポンサー費⽤のお⽀払いに関しましては、年度開始前の⼀括払いとさせていた
だきますが、詳細は契約書にてご確認をお願いいたします。

２７



ブラック
⼤型広告スポンサー（4社）
18m×2m ⼤型壁⾯広告

ブロンド
企業プレート設置（50社）
スポンサー企業をプレート設置
にてご紹介いたします

■広告掲⽰の配置等

プラチナ
命名権所有スポンサー（1社）
30m×4m 巨⼤壁⾯広告

シルバー
看板広告設置（30社）
幅2m×⾼さ1m 広告
グラウンド・駐⾞場両側に設置

（広告位置）

２８

ブロンドスポンサー権利

（１）協賛企業（個⼈）のプレート設置

（２）弊社ホームページにてバナー広告掲載をさせていただきます（ブロンドスポンサー欄）

施設内広告として、協賛スポンサー企業を⽰す掲⽰板に
企業（個⼈）プレートを設置させていただきます

画像は掲⽰板とプレートの参考です

実物画像は
完成後


